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Maler-LackiererInfo Westfalen

Die Informationen für das Maler- und Lackiererhandwerk in Westfalen-Lippe.
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In dieser Ausgabe:

 Westfälische Malerfachtagung
 Neues aus den Maler- und Lackiererinnungen in Westfalen
 Nachwuchs- und Imagekampagne des Maler- und 

 Lackiererhandwerks in Westfalen
 und vieles mehr

ein spannendes Jahr neigt 

sich dem Ende. Vor Kurzem 

noch wünschten wir Ihnen 

an dieser Stelle ein erfolg-

reiches 2014, nun bereits 

 beschäftigen sich viele Be-

triebe mit den Planungen für 

das nächste Jahr. 

Auch wir möchten Ihnen 

empfehlen, sich  frühzeitig 

mit der Strategie für das 

Jahr 2015 zu befassen. Stel-

len Sie Ihre Leistungen auf 

den Prüfstand. Überprüfen 

Sie auch Ihre sonstigen Stra-

tegien und machen Sie sich 

Fit für die Zukunft. 

Gerne stehen wir Ihnen in 

 diesem Zusammenhang auch 

zur Seite – mit Rat und Tat 

und mit der Erfahrung aus 

mehreren Jahrzehnten im 

Maler- und Lackierer-

handwerk.

Ihr Maler- und Lackierer- 

innungsverband 

Westfalen 

Termine der 
Fachorganisation

24. Oktober 2014

Mitgliederversammlung,

Dortmund

 

20. - 21. November 2014

Malerfachtagung, 

Bad Lippspringe

 

26. - 28. November 2014

Sachkundeseminar Schim-

melsanierung, Arnsberg

3. - 5. Dezember 2014

Lehrgang Energieberater im 

Malerhandwerk, Arnsberg

Offizielles Organ

Maler-LackiererInfo Westfalen

Liebe Leserinnen und Leser,
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Was eine kurze Kampa-

gnenvorstellung werden 

sollte, wurde ein Feuerwerk 

der kreativen Ideen. Die im 

Rahmen der neuen Image- 

und Nachwuchskampagne 

des Maler- und Lackierer- 

innungsverbandes Westfalen 

zusammengerufenen Pro-

jektmitarbeiter sprühten 

nur so vor Kreativität und 

sorgten bei der Auftaktver-

anstaltung für eine motivie-

rende Stimmung und viele 

neue Perspektiven.

Uwe Walter (Vorsitzender des  

Ausschuss für Wirtschaft- 

und Öffentlichkeitsarbeit 

im Maler- und Lackierer- 

innungsverband Westfalen), 

Peter Schuchart (Geschäfts-

führer des Maler- und  

 Lackiererinnungsverbandes 

Westfalen) und Kerstin 

 Kammann (Geschäftsfüh-

rerin der Marketingagentur  

DIE COPILOTEN) stellten am 

3. September 2014 in der  

Kre ishandwerkerschaf t  

Hellweg-Lippe die neue 

Image- und Nachwuchs-

kampagne des Maler- und 

Lackiererhandwerkes in 

Westfalen vor, informierten 

über die weitere Vorgehens-

weise und staunten nicht 

schlecht, welches kreative 

Potential sich im Laufe des 

Abends „entlud“.

Vielfältige neue Ideen zur 

budgetschonenden Vermark-

tung, zur Nachwuchsgewin-

nung und Aufmerksamkeits-

steigerung wurden durch 

die Teilnehmer der Veran-

staltung entwickelt. „Dies 

war der erhoffte perfek-

te Start für die erfolgreiche 

Realisierung der Kampa- 

gne. Hier sind die richtigen 

Personen mit dem rich-

tigen Konzept zum richti-

gen Zeitpunkt zusammenge-

kommen.“ resumierte Peter 

Schuchart nach der Veran-

staltung sichtlich erfreut und 

nachhaltig beeindruckt. 

Kampagne
Projektmitarbeiter der Nachwuchs- und Imagekampagne des Maler- und 
Lackiererhandwerks in Westfalen trafen sich erstmals in Unna

Die Projektmitarbeiter und -teams der bisher teilnehmenden Maler- und Lackiererinnungen aus Westfalen erlebten in Unna einen höchst kreativen Abend und 
sorgten für eine Vielzahl neuer Ideen.
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Kampagne
 Den  Projektmitarbeitern 

der teilnehmenden  Maler- 

und Lackiererinnungen  

(Ahaus, Bielefeld, Bochum, 

Bottrop, Dortmund und 

 Lünen, Gütersloh, Hagen, 

Herford, Höxter-Warburg, 

Lippe, Minden-Lübbecke, 

Paderborn, Steinfurt, Unna, 

Warendorf) wurden die neu-

en Kampagnenmedien vor-

gestellt, die nebenstehend 

dargestellt sind.

Die teilnehmenden Maler- 

und Lackiererinnungen kön-

nen diese Medien und Wer-

bemittel ab sofort über die 

Geschäftsstelle des Verban-

des anfordern und zur effek-

tiven Vermarktung  einsetzen. 

Interessierte Innungen, die 

noch keine  Präsentation des 

neuen Image- und Nach-

wuchskonzeptes im Rahmen 

einer Mitgliederversamm-

lung oder Vorstandssitzung 

erhalten haben, wenden 

sich zur Terminabstimmung 

am Besten direkt an Kerstin 

Kammann. 

Kontakt Geschäftsstelle

Klaudia Konieczny

Telefon: 0231/ 55 69 96 - 12

Fax: 0231/ 55 69 96 - 99

konieczny@farbe-westfalen.de 

Der Flyer

Der aufmerksamkeitsstarke Kampagnenflyer informiert 

die Zielgruppe über die wichtigsten Details, die Ausbil-

dung zum Maler und Lackierer betreffend. Er gibt Antwor-

ten auf die Fragen nach den Inhalten der Ausbildung, den 

Tätigkeiten eines Maler und Lackierers, den Perspektiven 

und motiviert zur Bewerbung bei einem der über 2.000 

Fachbetriebe in Westfalen.

Produktdetails:

Format (geschlossen): 

DIN lang

8 Seiten

Die Plakate

Ob am Messestand, in der Be-

rufsschule oder in den eigenen 

Räumlichkeiten – diese Plakate 

bieten eine hohe Aufmerksam-

keit.

Produktdetails:

Übergeben werden – auf Wunsch 

– die Druckdaten der Plakate, so 

dass diese in kleinen Stückzah-

len zum Selbstkostenpreis ge-

fertigt werden können. 

Format: DIN A3 (größer möglich)

Die Website

Unter www.werde-maler.de 

erhalten Interessierte wich-

tige Informationen rund um 

die Ausbildung zum Maler 

und Lackierer. Eine Ausbil-

dungsbörse bietet Betrieben 

darüber hinaus die Mög-

lichkeit sich bei künftigen 

Auszubildenden vorzustellen 

und somit auch aktiv zur Nachwuchsgewinnung beizutragen.

DIE COPILOTEN

Kerstin Kammann

Telefon: 05223/ 65 99 22 - 4

kk@die-copiloten.com

Ich bin Maler-Azubi 
– meine Zukunft ist gesichert!

Ausbildung 
im Maler- und 

Lackiererhandwerk  

Ausbildung 
im Maler- und 

Lackiererhandwerk  

Perspektive!

Plakat DIN A2_LIV_Nachwuchskonzept_RZ.indd   1 05.05.2014   21:39:37

Ausbildung 
im Maler- und 

Lackiererhandwerk  

Zukunft!

Ich bin Maler-Azubi 
– meine Zukunft ist gesichert!

Ausbildung 
im Maler- und 

Lackiererhandwerk  

Plakat DIN A2_LIV_Nachwuchskonzept_RZ.indd   2 05.05.2014   21:40:10

Die Motive:

Um den unterschiedlichen Zielgruppen gerecht zu werden, 

wurden gleich drei unterschiedliche Motive realisiert:

Motiv „Mädchen“ Motiv „Junge“ Motiv „Team“
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Die Motive:

Um den unterschiedlichen Zielgruppen gerecht zu werden, 

wurden gleich drei unterschiedliche Motive realisiert:

Motiv „Mädchen“ Motiv „Junge“ Motiv „Team“

Die Roll-ups

Das nur 4,3 kg wiegende Roll-Up lässt sich schnell und 

bequem auf- und abbauen. Das Aluminiumgehäuse 

ist leicht, aber dennoch stabil, der zentrale Standfuß 

bringt den nötigen Halt. Inklusive Transporttasche.

Produktdetails: 
 nur für den Innenbereich geeignet
 stabiles Aluminiumgehäuse mit einem 

 ausstellbaren Fuß
 Format: 100 x 200 cm
 inkl. Transporttasche

Der Faltstand – Erst groß werben, dann klein falten!

Mit einem Textilfaltdisplay präsentieren Sie Ihre Innung 

absolut professionell. Und das schnell und unkompliziert. 

Binnen weniger Minuten ist das Display zu einer eindrucks-

vollen Werbewand aufgebaut. 

Produktdetails: 

 nur für den Innenbereich geeignet

 gebogenes faltbares Metallgittersystem mit Klettpunkten

 inkl. Trolley-Koffer

 Format: 288 x 226 x 89 cm

Die Gerüstplane

Mit dieser Gerüstplane werden Fassaden, Bauzäune und Absperrungen zum Blickfang. 

Auch auf Messeständen, bei Sportveranstaltungen und anderen Outdoor-Events bietet 

diese Gerüstplane eine perfekte Möglichkeit, großformatig und dauerhaft auf die Kam-

pagne aufmerksam zu machen. 

Produktdetails:

 für den Außen- und Innenbereich 

geeignet

 Material: 300 g Mesh-Gewebe

 Format: 250 x 200 cm
Ausbildung 

im Maler- und 
Lackiererhandwerk  

Kreativität!

Ich bin Maler-Azubi 
– meine Zukunft ist gesichert!

Ausbildung 
im Maler- und 

Lackiererhandwerk  

Plakat DIN A2_LIV_Nachwuchskonzept_RZ.indd   3 05.05.2014   21:40:33

Die Motive:

Um den unterschiedlichen Zielgruppen gerecht zu werden, 

wurden gleich drei unterschiedliche Motive realisiert:

Motiv „Mädchen“ Motiv „Junge“ Motiv „Team“

Ich bin Maler-Azubi 
– meine Zukunft ist gesichert!

www.werde-maler.de




