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Maler-LackiererInfo Westfalen

Die Informationen für das Maler- und Lackiererhandwerk in Westfalen-Lippe.
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In dieser Ausgabe:

	 „werde Maler“ – Die Kampagne der Maler- und 

	 Lackiererinnungen in Westfalen
	 Fachbuch aktuell
	 Wirtschaft und Politik
	 und mehr

gerne informieren wir Sie in 

der vorliegenden Ausgabe 

der Format über die Nach-

wuchs- und Imagekampagne 

der Maler- und Lackierer- 

innungen in  West fa len  

„werde Maler“. Auf den Sei-

ten zwei und drei erhalten 

Sie einen Überblick über 

den aktuellen Sachstand und 

auch Informationen über die 

bereits vorliegenden Werbe- 

mittel. Nutzen Sie diese  

und beteiligen Sie sich aktiv 

an der Kampagne, die dem 

Maler- und Lackiererhand-

werk in Westfalen moti-

vierten Nachwuchs und so-

mit perspektivisch versierte 

Fachkräfte zuführen soll.

Das und mehr lesen Sie 

in der aktuellen Format.

Viel Freude bei der Lektüre 

wünscht Ihnen

Ihr Maler- und Lackierer-

innungsverband 

Westfalen	

Termine der 
Fachorganisation

11. März 2015

Vorstellung Teil A der 

Sommer-Prüfungsaufgaben 

2014, Lehrwerkstatt der 

Maler- und Lackiererinnung 

Mittleres Ruhrgebiet

30. Oktober 2015

Mitgliederversammlung, 

Holzwickede

 

18. - 20. November 2015

Sachkundeseminar 

Schimmelsanierung, 

Holzwickede

Offizielles Organ

Maler-LackiererInfo Westfalen

Liebe Leserinnen und Leser,

www.werde-maler.de
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werde Maler – Kampagnenstart in Westfalen

Website mit großer Ausbildungsbörse: www.werde-maler.de
Auch auf facebook!

Beteiligte Innungen:
	 Ahaus

	 Bielefeld

	 Bochum

	 Bottrop

	 Coesfeld

	 Dortmund und Lünen

	 Gütersloh

	 Hagen

	 Herford

	 Höxter-Warburg

	 Lippe

	 Minden-Lübbecke

	 Mittleres Ruhrgebiet

	 Münster

	 Paderborn

	 Steinfurt

	 Unna

	 Warendorf

Online-Medien

Es geht los!!! Mit dem Be-

ginn des neuen Jahres star-

tete auch die „werde Maler“- 

Kampagne in Westfalen. 

Die nebenstehenden Maler-  

und Lackiererinnungen be-

teiligen sich an der durch 

den Maler- und Lackierer- 

innungsverband Westfalen 

in Kooperation mit der Wer-

beagentur DIE COPILOTEN 

entwickelten Kommunikati-

onskampagne, die es sich 

zum Ziel gesetzt hat, das 

Image des Maler- und Lak-

kiererhandwerks in Westfa-

len zu steigern und für mehr 

Nachwuchs in den Betrieben 

zu sorgen. Auf diesen Seiten 

finden Sie einige Infos zur 

Kampagne ...
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Werbemittel zur Kampagne 

bestellen:

Maler- und Lackiererinnungs-

verband Westfalen

Klaudia Konieczny

Telefon: 0231/ 55 69 96 - 12

E-Mail: 

konieczny@farbe-westfalen.de

Fragen zur Kampagne 

beantwortet:

Kerstin Kammann

DIE COPILOTEN

Marketing – Werbung –  

Koordination

Telefon: 05223/ 65 99 22 - 4

E-Mail: kk@die-copiloten.com

Gymnasium

Universität
z. B. Fachrichtung Bauingenieurwesen 

oder Innenarchitektur

Staatl. gepr. 
Betriebsmanager/in

Fachhochschule (FH)
Verbundstudium Fachrichtung Innen-
ausbau inkl. Abschluss als Maler und 

Lackierer/in

Gestufte Ausbildung
Abschluss Bauten- und Objektbeschichter(in)

Staatl. gepr. Techniker/in
Fachrichtung Anwendungstechnik

Fachrichtung Gestaltung
Fachrichtung Betriebswirtschaft

Realschule

Abschluss nach 3 Jahren: Maler und Lackierer/in

Hauptschule

Vorarbeiter/in

Baustellenleiter/in

Betriebswirt/in 

des Handwerks

Selbständiger Malerbetrieb

Techn. Fachberater/in 

Anwendungstechniker/in

Maler- und 
Lackierermeister/in

2. Lehrjahr

1. Lehrjahr

Fachrichtung Gestaltung und Instandhaltung
Fachrichtung Kirchenmalerei und Denkmalp� ege
Fachrichtung Bauten- und Korrosionsschutz

Fachrichtung Gestaltung und Instandhaltung
Fachrichtung Kirchenmalerei und Denkmalp� ege
Fachrichtung Bauten- und Korrosionsschutz

3.  Lehrjahr
3.  Lehrjahr

2. Lehrjahr

Reguläre Ausbildung
1. - 3. Lehrjahr als Maler- und Lackierer(in) 1. Lehrjahr

Print-Medien und Werbetechnik

Um dem potentiellen Nach-

wuchs die Perspektiven auf-

zeigen zu können, wurde 

das nebenstehende Schau-

bild entwickelt. Es zeigt die 

unterschiedlichen Möglich-

keiten, die das Maler- und 

Lackiererhandwerk bietet. 

Diese Darstellung zeigt eine 

zentrale Botschaft der Kam-

pagne: Es gibt Perspektiven 

im Maler- und Lackierer-

handwerk.

www.werde-maler.de

Die Autoaufkleber
Für den dauerhaften Einsatz sind unsere Autoaufkleber eine gute und preisgünstigere Alternative.

www.werde-maler.de

Die Automagnete
Magnetfolie ist ein praktisches und robustes Werbemittel für draußen und drinnen.

www.werde-maler.de

Die kleinen Aufkleber
Ob auf Briefumschlägen oder sonstigen Korrespondenzen, die kleinen „Kleber“ fallen auf und sorgen 
für einen hohen Wiedererkennungswert von „werde Maler“.

Der Faltstand – Erst groß werben, dann klein falten!
Mit einem Textilfaltdisplay präsentieren Sie Ihre Innung absolut professionell. 

Der Flyer
Der aufmerksamkeitsstarke Kampagnenflyer informiert die Zielgruppe über die wichtigsten Details, 
die Ausbildung zum Maler und Lackierer betreffend.

Ich bin Maler-Azubi 
– meine Zukunft ist gesichert!

www.werde-maler.de

Die Gerüstplane
Mit dieser Gerüstplane werden Fassaden, Bauzäune und Absperrungen zum Blickfang.

werde Maler-Azubi 
– deine Zukunft ist gesichert!

starte
 durch

Perspektive!

Zukunft!

Kreativität!

Die Getränkedosen – Energy
Machen ordentlich wach, schmecken eiskalt am besten und tragen die Kampagnen-Botschaft 
„werde Maler“. Unsere bedruckbaren Getränkedosen mit Energy.

Ich bin Maler-Azubi 
– meine Zukunft ist gesichert!

Ausbildung 
im Maler- und 

Lackiererhandwerk  

Ausbildung 
im Maler- und 

Lackiererhandwerk  

Perspektive!
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Die Plakate
Ob am Messestand, in der Berufsschule oder in den eigenen Räumlichkeiten – diese Plakate bieten 
eine hohe Aufmerksamkeit.

Die Roll-ups
Das nur 4,3 kg wiegende Roll-Up lässt sich schnell und bequem auf- und abbauen.

Fordern Sie die  
komplette Werbemit-

telübersicht per E-Mail 
an unter konieczny@ 
farbe-westfalen.de




