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Tevwme der _
Fachorganisation o — § Neue Kontaktdaten ger Geschiftsstel
- sstelle

Gottlieb-Daj
Imler-
30. Oktober 2015 r-Strafe 35

Mitgliederversammlung,

99439 Holzvvickede
e Telefon: 02301/ 9¢ 2915
Telefay- 02301/ 9¢4 2915 - 99

Scannen und abspelchern

Liebe Leserinnen
18. - 20. November 2015 i (,e‘ger/

Sachkundeseminar

Schimmelsanierung, vielerorts machen sie von  werk so nah, "

Holzwickede sich reden: die Colour Fes-  wie eben jene —
tivals. Zumeist in weil} ge-  Veranstaltungen, die bun-  wie junge Menschen selbst
kleidet treffen sich junge  desweit tausende Jugend-  gesehen werden mdchten:
Menschen zum Feiern und  liche versammeln. Kreativ und voll im Trend.
Farbpulverbeutel in die Luft  Unser Tipp: Nutzen Sie die-

DEUTSCHEmR oooooo werfen. Kaum ein Event ist  sen Trend, zeigen Sie sich  lhr Maler- und Lackierer-

M aufgrund seiner Kreativitat ~ vor Ort, laden Sie den poten-  innungsverband
und Farbintensitdt dem Ma-  tiellen Firmennachwuchs ein ~ Westfalen

UND LACKIERERMEISTER ler- und Lackiererhand-  und prasentieren Sie sich so,

Die Informationen fur das Maler- und Lackiererhandwerk in Westfalen-Lippe.




Die werde Maler-Kampagne
der westfdlischen Maler-
und Lackiererinnungen ist
mittlerweile in aller Munde.
Ob in Form von Messestan-
den auf Berufsbildungsbor-
sen, als Projekte in Schu-
len oder in der Fachpresse:
Im gesamten Einzugsge-
biet des Maler- und Lackie-
rerverbandes Westfalen ist

werde Maler ein Begriff.

Auch Handel
und Industrie
loben das Kon-
zept und un-
terstitzen die
Kampagne
aktiv. So ziert
beispielsweise
die Fassade der Maler-Ein-
kauf eG in Paderborn eine
4 x 6 m grofle Fassadenplane
mit dem Kampagnenmotto

werde Maler.

Doch auch wenn die Zahl
der Aktivitaten stetig steigt,
bedeutet dies noch lange

nicht, dass sich das Kam-

werde

pagnenmanagement auf die
NVerwaltung” der Medien
beschrankt. Denn ab so-
fort konnen teilnehmende
Maler- und Lackiererinnun-
gen sowie die den Innungen
angeschlossene Betriebe
gleich lber mehrere neue

Kampagnentools verfligen.

Neben einem Pressepaket,

das Pressetexte zur Kam-

pagne fur die lokale und die
Fachpresse beinhaltet, gibt
es ab sofort auch die Mog-
lichkeit fir Veranstaltungen
oder den Eigenbedarf Polo-
shirts mit dem Kampagnen-
logo zu erhalten [siehe Foto
unten links). Und auch im
Bereich der Giveaways bietet

der Maler- und Lackierer-

. A; k)
innungsverband nun eine -~

Neuerung. Aufgrund dgt
groflen Resonanz die Energy—~‘
drinks betreffend, sind ab
sofort auch Apfelschorle-
Getrankedosen erhaltlich

(siehe Foto unten rechts).

All diese Medien kdonnen In-
teressierte bequem Uber die
Geschaftsstelle des Maler-
und Lackiererinnungsver-
bandes West-
falen bestel-

len.

Haben Sie Fra-

gen zur Kam-

pagne oder

‘ Ideen, wie die
einzelnen Me-
dien noch besser auf die Ziel-
gruppe ausgerichtet werden
konnen? Zdogern Sie nicht
sich direkt mit der Kam-
pagnenmanagerin Kerstin
Kammann von der Werbe-
agentur DIE COPILOTEN
(kk@die-copiloten.com] in

Verbindung zu setzen. |

Kreativitéit!

»"S’ro rte
durch

werde Maler-Azubi
- deine Zukunft ist gesichert! |

Zukunft! \

Beteiligte Innungen:
Ahaus

Bielefeld

Bochum

Bottrop
Brilon-Meschede
Coesfeld

Dortmund und Linen
Gitersloh

Hagen

Herford
Hoxter-Warburg
Iserlohn

Lippe

Markischer Kreis Std
Minden-Libbecke
Mittleres Ruhrgebiet
Minster

Paderborn
Soest-Lippstadt
Steinfurt

Unna

Warendorf
Westfalen-Siid






